
INFORME DICIEMBRE 2025



DURANTE NOVIEMBRE* OBSERVAMOS LA SIGUIENTE SITUACION
- SE OBSERVA UNA MEJORA GRADUAL DE LA SITUACION GENERAL...

- CONTINUAN LAS EXPECTATIVAS DE MEJORA PERO CON MENOR INTENSIDAD RESPECTO A MESES ANTERIORES…

- EL VOLUMEN DE VENTAS MOSTRÓ UN ALZA DEL 2% RESPECTO A OCTUBRE Y UNA BAJA DEL 5% RESPECTO DE LOS NIVELES DE 

NOVIEMBRE DEL AÑO PASADO.

- EL INGRESO DE PERSONAS A LOCALES SE MANTIENE SIN CAMBIOS RESPECTO A OCTUBRE…

- SE AFIRMA LA INTENCION DE COMPRA DE LOS CLIENTES QUE INGRESAN A LOCALES…

- RESURGE EL ANIMO INVERSOR PERO PERSISTEN DUDAS RESPECTO A RECOMPONER STOCKS…

- SE AFIANZA EL INTERES POR ENCARAR NUEVOS EMPRENDIMIENTOS…

- MEJORA EL CLIMA EMPRESARIAL Y PERMITE CERRAR UN AÑO MALO PERO CON MEJORES EXPECTATIVAS…

* Resultados a partir de relevamiento a empresas de Bahía Blanca realizado en la primera quincena de Diciembre.

DURANTE NOVIEMBRE OBSERVAMOS LA SIGUIENTE SITUACION



GRADUAL MEJORA EN LA SITUACION GENERAL...

La tendencia del indicador es positiva en noviembre lo que revela una mejora en la situación general de las empresas en términos 

agregados. Entre octubre y noviembre, las respuestas señalando mejoras representan un 42% de la muestra en tanto que un 23% 

señala una evolución negativa. En el balance con respecto a mismo mes del año anterior, dominan respuestas negativas (50%) en 

tanto que el saldo positivo solo alcanzaría a poco menos de una cada cuatro empresas. En resumen, la situación general da señales 

de mejora respecto al mes anterior pero sigue dominando un balance claramente negativo respecto al 2024.

EXPECTATIVAS DE MEJORA PERO CON MENOR INTENSIDAD RESPECTO A MESES ANTERIORES…

Las expectativas se mantienen positivas. El nivel del indicador se ubica en un nivel alto (zona verde) tanto en lo referido a las 

perspectiva de la empresa como de la economía local. Esta situación en líneas generales se mantiene sin grandes cambios excepto 

una tendencia a la baja en los últimos meses, y que se muestra con mayor intensidad en el plano de las perspectivas económicas 

de la ciudad. Más allá de esta evolución, el indicador sigue ubicando en zona verde y por lo tanto, la perspectiva anticipa futuras 

mejoras.



VOLUMEN DE VENTAS MOSTRÓ UN ALZA DEL 2% RESPECTO A OCTUBRE…

RESPECTO AL AÑO ANTERIOR, LA CONTRACCIÓN DEL VOLUMEN RONDA UN 5% …

Respecto a igual mes del año anterior, el 

volumen de ventas actual resulta un 5% 

inferior a los registros observados el año 

pasado. El porcentaje medio de caída del 

volumen físico es el mismo al observado 

en octubre. Desde julio en adelante, salvo 

septiembre, el nivel medio del volumen de 

ventas se ubico un 5% por debajo del año 

anterior. Esta magnitud de una referencia 

de la contracción media en la actividad 

comercial durante el segundo semestre.

El volumen de ventas – sin considerar au-

mentos de precios -, mostró un crecimiento 

del 2% respecto a octubre, de acuerdo con 

la mediana* y del 3% tomando el prome-

dio. La dispersión de resultados es mayor a 

la observada en octubre.

En el extremo superior, el 25% de las em-

presas reportaron variaciones mensuales 

por encima del 15%. En el otro extremo, 

otro 25% de la muestra registro caídas en 

el mes mayores al 15%. Mediana: tasa de 

variación ubicada en el centro cuando se 

ordenan respuestas de mayor a menor. 

Percentil 75%: tasa por encima de la cual se 

ubica el primer cuarto de respuestas. Per-

centil 25%: tasa que divide el último cuarto 

de respuestas.



INGRESO DE PERSONAS A LOCALES SE MANTIENE SIN CAMBIOS RESPECTO A OCTUBRE…

SE AFIRMA LA INTENCION DE COMPRA EN POTENCIALES CLIENTES…

En términos generales, la concurrencia de 

público alcanzaría niveles similares al mes 

anterior. En noviembre aumenta el porcen-

taje de respuestas con “mucho menos” y 

“algo más”. Esta descripción destaca la con-

vivencia de situaciones muy

variadas. Un 32% de la muestra destaca 

algo mas de público, otro 32% no observa 

cambios y un 23% destaca mucho menos 

público. Respecto a meses anteriores, el in-

dicador agregado refleja una mejora en la 

afluencia de clientes.

La intención de compra ha mejorado res-

pecto al mes anterior. El porcentaje de re 

puestas señalando “mayoría compradora” 

aumenta de un 52% en octubre al 64% en

noviembre. Respecto a meses anterior, 

la tendencia es positiva. Como se puede 

apreciar, el indicador en general se ha ub 

cado en áreas con tonalidad verde, lo que 

reflejo el predominio de personas que i 

gresan a los locales con intención firme de 

compra (gráfico 10).



RESURGE EL ANIMO INVERSOR PERO PERSISTEN DUDAS RESPECTO A RECOMPONER STOCKS…

SE AFIANZA EL INTERES POR ENCARAR NUEVOS EMPRENDIMIENTOS…

Entre los indicios positivos del mes se destaca una mejor clima de inversión. Respecto a la intención de realizar inversiones en la 

empresa, el indicador alcanza los 81 puntos sobre un máximo de 100. Dos tercios de la muestra cree que “es un buen momento”. El 

indicador alcanza un nivel calificable como “muy bueno”. Respecto a planes para recomponer inventarios, el indicador se mantienen 

en zona media tendiendo a positivo. Todavía refleja un alto nivel de incertidumbre para apostar a repuntes de la actividad comercial 

en el corto plazo. Meses atrás el momento calificaba como “malo”, por lo tanto, al menos ahora se plantea la duda y por lo tanto, 

representa una mejora aunque insuficiente.

En un marco de normalización de tasas de interés y gradual recomposición del crédito, los empresarios tienden a destacar que es 

un buen momento para pensar en facilidades de pago a clientes como herramienta para dar impulso a las ventas. El indicador de 

noviembre alcanza los 68 puntos que se corresponde con un momento calificable como bueno (gráfico 13). Por otra parte, a partir de 

mejores expectativas, el indicador de interés por nuevos emprendimientos mantiene una tendencia al alza, alcanzado en noviembre 

el mayor nivel desde marzo a la fecha (gráfico 14).



MEJORA EL CLIMA EMPRESARIAL Y PERMITE CERRAR UN AÑO MALO CON MEJORES EXPECTATIVAS…

El indicador de Confianza Empresarial OE_CCIS representa una síntesis de todos los indicadores expuestos. El balance general arroja 

una evolución positiva entre octubre y noviembre.

El indicador alcanza una región media que denota un balance general normal tendiendo a bueno. La trayectoria del indicador per-

mite trazar un balance negativo del año. Tras un repunte transitorio despues de la catástrofe climática de marzo, la evolución ha sido

claramente negativa alcanzando su punto más bajo en agosto. A partir de ese mes, se inicio una recomposición de los niveles de 

confianza empresaria, hasta llegar a los niveles actuales “normales” pero con una amplia margen de mejora por delante.






